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— Die neue LEICA D-LUX 4.
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EmpfiVerkaufspreis e
 CHF 17195.-
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Die LEICA D-LUX 4 ist zu klein, um sie auch nur einen Tag zu Hause zu lassen. Im kompakten Format bietet
sie ein Maximum an Leica Qualitat und gibt dem Fotografen viel gestalterische Freiheit. Sie ist ideal fir das mit
Bedacht komponierte Motiv und die spontane Momentaufnahme.

Risten Sie |lhre neue LEICA D-LUX 4
mit wertvollem Zubehor auf.

Aktion Aufriisten:
Beim Kauf einer neuen LEICA D-LUX 4 wihlen Sie einen Artikel Ihrer Wahl
aus folgendem Zubehor aus:
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Blitz LEICA CF 22 CHF 435.- | CHF 217.50

- Aufstecksucher CHF 425.— | CHF 212.50

Weitere Angaben finden Sie auf www.leica-camera.ch oder bei Inrem Leica-Fachhandler.
Aktion gultig bis 30. Juni 2009.
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LEICA Sportoptik: Neues Erscheinungsbild, neue Produkte

B SCHAUFENSTER

Neuheiten von Leica, Lumix und Panasonic

B PEOPLE

Stephan Schulz, Projektleiter Leica S2

B LEICA REPRASENTANZEN

M Von der Kamera bis zum Stativ tiber-
zeugend: Mit der neuen Komplettldsung
von LEICA wird Digiscoping zum
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digitale Fotokamera und Camcorder in
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H EDITORIAL

Liebe Leica Freunde

Vom 27. — 29. Mai 09 findet in der
Ziircher Messe die nachste Professional
Imaging statt. Die Ausstellung wurde in
diesem Jahr um wichtige Anbieter aus
dem Videobereich bereichert und gibt
damit einen breiten Uberblick Giber alle
Neuheiten aus den Bereichen Foto, Video
und auch Printing.

Unsere Firma wird natlrlich auch dieses
Mal wieder mit einem attraktiven Stand
und dem gesamten Leica-Sortiment ver-
treten sein. Wir freuen uns besonders,
dass wir lhnen bei dieser Gelegenheit die
neue Lleica S2, die an der letzten
Photokina in Koln sehr viel Aufsehen
erregte, zum ersten Mal in der Schweiz
funktionstlichtig ~ vorstellen  kdnnen.
Natirlich zeigen wir lhnen daruber
hinaus auch gerne das gesamte Lumix-
Programm sowie die aktuellen Neuheiten
von Hasselblad, Zeisslkon und auch
Linhof.

Lassen Sie sich von dem vorliegenden
Courrier etwas neugierig machen. Wir
wirden uns sehr freuen, wenn wir Sie in
Ziirich an unserem Stand begriissen
drften.

lhr
Gerhard Zapf



Interview

Leica Sportoptik: Noch naher an die
Natur und die Anwender

Neues Erscheinungsbild, neue Produkte: Die Business Unit Sportoptik von Leica macht derzeit
von sich reden. Mit Erfolg: Die ersten Reaktionen auf den neuen Auftritt sind durchwegs positiv,
wie Falk Friedrich (36), weltweiter Vertriebsleiter der Sportoptik-Produkte, unterstreicht.

COURRIER: Herr Friedrich, was war der Be-
weggrund fir das neue Erscheinungsbild von
Leica Sportoptik?

Falk Friedrich: Wir haben festgestellt, dass
das Corporate Design und die Corporate
Identity fiir die meisten Foto-Premiumpro-
dukte von Leica hervorragend passte. Bei
der Sportoptik stellte sich jedoch mit der Zeit
heraus, dass man damit nicht nahe genug
am Anwenderbereich war — also an Jagern,
Birdwatchern, Digiscopern und Naturbeob-
achtern. Leica wurde in diesem Bereich zwar
auch als tolle Marke wahrgenommen, doch
wiinschten gerade die Anwender etwas
mehr Naturnahe und Naturverbundenheit in
unserem Auftritt. Unser Marketingleiter Jo-
hannes Fischer und ich haben deshalb von
unserem damaligen CEO Dr. Andreas Kauf-
mann letztes Jahr den Auftrag erhalten, ein
neues Erscheinungsbild zu entwickeln.

Das neue Farbklima mit den Griinténen wider-
spiegelt die angestrebte Naturverbundenheit
unverkennbar.

Absolut. Wir wollten aber keinen kiinstli-
chen Imagewechsel herbeifihren und kei-
nen neuen Auftritt erfinden, sondern viel-
mehr Kernwerte der Marke Leica herauskris-
tallisieren, die diese Verbundenheit symboli-
sieren. Das ist mit dem neuen Farbklima
gelungen. Es passt sehr gut zu allen Anwen-
dungsbereichen der Sportoptik-Produkte
und Iasst sich auch hervorragend unter das
Dach der Leica-Gruppe einfiligen. Die
Authentizitdt war uns ganz wichtig: Die
angestrebte Naturverbundenheit soll als
authentischer Markenwert wahrgenommen
werden.

Wir
blicken
voraus...

... und handeln. Dabei ist hochste

Qualitdt unser Anspruch, héchste

Leistung unser Einsatz.

Nichts ist spannender als ein

neuer Weg, nichts ist aufregender
als die Entwicklung neuer Produkte.
Und nichts ist uns wichtiger, als
dem Menschen die Natur mit jedem
Leica Produkt ndher zu bringen.
Eine Herausforderung, der wir

uns téglich aufs Neue stellen.

Mit Leidenschaft, mit Engagement
und mit héchster Wertschatzung
gegenuber der Natur.

Mehr Naturndhe und Naturverbundenheit — das neue Erscheinungsbild von Leica Sportoptik.

Wie lange brauchten Sie fir den neuen Auf-
tritt?

Alles in allem sechs Monate. Zusammen mit
einer Werbeagentur hat unser Marketinglei-
ter Johannes Fischer mit seinem Team den
Auftritt massgeblich mitentwickelt und die
Umsetzung begleitet.

Welche Reaktionen haben Sie bislang erhalten?
Die Reaktionen waren ausnahmslos gut —
und zwar auf allen Ebenen: von der Distribu-
tion (iber die Handler bis hin zu unseren End-
kunden. Mit dem Katalog und dem Messe-
auftritt haben sich die Kunden sehr schnell
angefreundet.
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Ist der neue Auftritt auch ein Zeichen fir den
héheren Stellenwert von Leica Sportoptik in-
nerhalb der Leica-Gruppe?

Ja, erist ein deutliches Indiz daflr, dass Leica
ein seridses Interesse daran hat, noch tiefer
und nachhaltiger in die Sportoptik einzustei-
gen und mehr Gewicht auf diesen Bereich zu
legen. Es war ganz klar eine strategische Ent-
scheidung, diese Business Unit zu starken.
Das beschrankt sich aber nicht auf den neuen
Auftritt. Um Erfolg zu haben, muss dieser
Schritt einhergehen mit neuen Produkten und
einer intensiveren Kundenorientierung, ei-
nem noch kulanteren Kundenservice, wie wir
das bei den Fernglasern bereits eingefiihrt
haben.

Sie sprechen von neuen Produkten — was dlir-
fen die Leica-Fans denn erwarten?

Wir wollen das Produkte-Portfolio noch star-
ker auf die einzelnen Kundensegmente aus-
richten. Egal, ob Jager, Birdwatcher, Naturbe-
obachter oder Digiscoper: Sie alle diirfen
noch mehr spezifisch auf sich zugeschnittene
Produkte erwarten. Bei unseren Zielfernroh-
ren werden wir uns noch mehr um die euro-
pdischen Anwendungsbedirfnisse kiimmern.
Bei all dem ist es uns aber ein grosses Anlie-
gen, dass der Charme und die Emotionalitat
der Leica-Produkte beibehalten werden. Das
Credo ist klar: Ein Leica-Produkt ist mehr als
ein blosses Objekt — es soll das verlasslichste
Ausrlstungsstlick sein, der treuste Begleiter
sozusagen.

Letztlich soll der neue Auftritt auch den Um-
satz steigern. Gibt es diesbeziglich bereits
erste Erkenntnisse?

Falk Friedrich: Anwender, Verehrer und Vertriebsleiter der Leica-Sportoptik-Produkte.

Generell geht es uns um eine langfristige und
nachhaltige Bildung der Wahrnehmung. Eine
signifikante Steigerung des Umsatzes auf ei-
nen Schlag war nicht primdres Ziel, sondern
sollte mittelfristig realisiert werden. Es wére
verfriiht, von Tendenzen zu sprechen. Die Vor-
zeichen sind indes sehr positiv: Auf der IWA,
Europas bedeutendster Messe fiir die Jagd,
haben wir einen markanten Zuwachs von In-
teresse und auch Auftrdgen festgestellt. —
und das mit ahnlichen Mitteln.

Sie selber haben friher schon einmal finf
Jahre bei Leica gearbeitet, sind seit 2007 wie-

der zuriick und haben seit Mitte 2008 den
weltweiten Vertrieb der Sportoptik-Produkte
(bernommen. Macht lhnen der Job in dieser
intensiven Zeit Spass?

Er macht mir grossen Spass, weilich selber ein
glihender Verehrer und Anwender der Leica-
Produkte bin. Die aktuelle Marktsituation
stellt gewiss eine grosse Herausforderung
dar. Meine Devise heisst: «Mit heissem Herz
und kiihlem Kopf». Es gilt, realitats- und an-
wendernah zu handeln. Und es braucht eine
gesunde Portion Optimismus und Sports-
geist, um mit der derzeitigen Wirtschaftskrise
umzugehen.
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Il SCHAUFENSTER

Mittendrin, statt nur dabei

Der neue LEICA APO TELEVID 65 reiht sich nahtlos in die Leica-Spektivfamilie ein.
Das Modell garantiert eine hohe optische Leistung, brilliert durch Detailreichtum und

ist gleichzeitig leicht und robust.

Noch handli-
cher, noch stabiler,
noch kompakter: Das
neue APO TELEVID mit
65 mm-Objektivdurchmes-
ser setzt in der Naturbeob-
achtung neue Massstabe und
ist ein idealer Begleiter fur unter-

wegs. Das Hochleistungsspektiv mit 45 Grad
Winkeleinblick erméglicht ein hautnahes Er-
lebnis bei der Jagd, Tier- oder Pflanzenbeob-
achtung und bietet dem ambitionierten Be-
obachter ein einmaliges Schauspiel, ohne da-
bei zu storen.

Grosses Sehfeld
Gegenlber dem Vorganger wurde das Objek-
tiv nochmals verfeinert. Farbtreue und Kon-
trast sind durch die vierteilige fluoridhaltige
Linse nun noch hoher, die prazise Scharfe ist
durch Dualfokus und dank Mikrofokussie-
rung garantiert. Das Vario-Okular, ein Extrem-
Weitwinkel mit 25- bis 50-facher Vergrésse-
rung, bewahrt sich schon beim grossen Bru-
der APO TELEVID 82. Der Tunnelblick ist so
Vergangenheit, da das randscharfe Sehfeld
5o gross ist wie noch nie. Die Beobachtungs-
qualitat wird merklich gesteigert.

Ausserst kompakt

Aber nicht nur deshalb sind Naturfreunde
bestens mit dem APO TELEVID 65 bedient.
Kein anderes Spektiv in dieser Klasse hat ei-
nen solch kurzen Nahbereich, kein anderes ist

LEICA APO TELEVID 65, Winkel und gerade.
Empfohlener Verkaufspreis: CHF 3990.—

so kompakt. Mit einer Lange von 30 Zentime-
tern ist das neue Modell dusserst kompakt
bemessen. Und das macht den Transport ein-
facher. Auch, weil das Magnesium-Gehduse
mit einer Gummiarmierung durch ein gerin-
ges Gewicht besticht, aber dennoch sehr ro-
bust ist. Das ist auch nétig. Dank der Aqua-
Dura-Verglitung ist die aufwandige Optik
auch geschiitzt, wenn es regnet oder ein
Sturm peitscht. Regen perlt ab, Schmutz lasst
sich einfach abwischen.

Selbst einen Sturz ins Wasser ubersteht das
Gerat unbeschadet, die Druckwasserdichte
ist bis 5 Meter Tiefe garantiert. Je nach Jah-
reszeit mag der Beobachter an die Finger frie-
ren, doch dem Gerat kann die Kélte nichts an-
haben. Eine spezielle Stickstoffflllung verhin-
dert, dass das Spektiv von innen beschlégt.
Diese Sicherheit ist bis zu minus 40 Grad Cel-
sius garantiert — auch hier ist Leica weltweit
fihrend. Der Lieferstart ist fir Juni 2009 vor-
gesehen.
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Den Moment fiir immer einfrieren

Damit Digiscoping zum Erlebnis wird, bietet Leica eine Komplettlosung.
Von der Kamera bis zum Stativ besticht das LEICA DIGISCOPING-SET durch Leistungsfahigkeit und

Qualitat.

Momente festhalten, die friiher nur per Tele-
skop oder Fernglas erhascht werden konnten.
Wer beim Fotografieren ganz nahe ans Ob-
jekt gelangen will, dem eréffnet Digiscoping
ungeahnte Méglichkeiten. Digiscoping, das
ist Fotografieren mit einer Kamera durch ein
Spektiv oder Fernglas. Dabei wird das Auf-
nahmegerat direkt hinter das Okular mon-
tiert. Erreicht werden so Brennweiten, welche
die Welt beson- E
ders erschei-
nen lassen

— und vor
allem sehr,
sehr  nah.
Dazu bietet Leica das né-
tige Zubehdr. Einzeln, oder
mit dem DIGISCOPING-
SET gleich als komplettes Sys-
tem. Perfekt aufeinander abgestimmt.
In der gewohnt hohen Qualitdt und ein-
fach zu bedienen. Das ist wichtig. Denn so
bleibt geniigend Zeit fiir die Beobachtung
und Konzentration im richtigen Moment.

Quer wie auch hoch

Als Teil des Ganzen ist der APO-TELEVID pra-
destiniert. Das Spektiv mit 65 oder 82 mm
Objektdurchmesser gilt als eines der besten
auf dem Markt. Sowohl die Gerade- als auch
die Winkelausflihrung lassen sich pro-
blemlos und schnell mit
einer digita-

D-LUX 4 DIGISCOPING-ADAPTER. Empfohlener Verkaufspreis: CHF 125 .—

STATIV TRICA 1. Empfohlener Verkaufspreis: CHF 925.—
STATIV TRIMA 1. Empfohlener Verkaufspreis: CHF 675.—
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len Kompaktkamera verbinden. Perfektes Di-
giscoping ermdglicht unter anderem die D-
LUX 4. Die Kamera eignet sich fir beste De-
tailaufnahmen. Dabei sind Quer- wie auch
Hochaufnahmen mdglich. Ausserdem be-
sticht die Leica-Konstruktion durch die
schnelle Bedienung. Verwackelte oder falsch
belichtete Bilder sind dabei praktisch ausge-
schlossen.

Digiscoping, das heisst Schnittstellen
mdglichst einfach konzipieren: Fiir jene
zwischen Spektiv und Kamera erfiillt
der D-LUX 4 DIGISCOPING-ADAP-
TER alle Voraussetzungen. Damit
gelingen Detailaufnahmen
auch wirklich. Klein und
leicht, stellt der Adap-

ter eine

spielfreie Verbindung sicher und reiht sich
nahtlos ins Leica-Gefiige ein. Auch optisch.

Begleiter fiir unterwegs

Und weil in der Natur der Untergrund oft al-
les andere als eben ist, braucht es beim Digi-
scoping einen sicheren Halt. Die Stative
TRICA 1 und TRIMA 1 sorgen fiir einen siche-
ren Stand. TRICA 1 Uberrascht dank Karbon
bei einer Hohe von 1,75 Metern mit nur 1,92
Kilo durch ein geringes Gewicht. 190 Gramm
schwerer und 7 Zentimeter hoher, ist TRIMA 1
ein kompaktes Magnesiumstativ. Und des-
halb fiir Touren und Reisen der ideale Beglei-
ter. Beide Leica-Stative sind zusammen mit
dem Stativkopf DH1 erhéltlich. Er bildet eine
solide Basis flir Spektiv und Kamera — und
rundet das Komplettsystem in perfekter
Weise ab.




Il SCHAUFENSTER

HD jetzt auch fiir Fernglaser

Mit den neuen GEOVID HD-Fernglasern untermauert Leica seine Stellung im Premium-Bereich.
Die Hochleistungsprodukte ermdglichen prazises Messen und detailreiches Beobachten in High
Definition. Nicht nur Jager kommen so auf ihre Kosten.

LEICA GEOVID 8 x 42HD.
Empfohlener Verkaufspreis CHF 3130.—
LEICA GEOVID 10 x 42HD.
Empfohlener Verkaufspreis CHF 3230.—
LEICA GEOVID 8 x 56HD.
Empfohlener Verkaufspreis CHF 3530.—
LEICA GEOVID 15 x 56HD.
Empfohlener Verkaufspreis CHF 3830.—

Wer gerne die Natur beobachtet, kann

sich freuen: Bei den neuen GEOVID
HD-Fernglasern hat Leica die opti-
sche Leistung gegeniiber den Vor-
gangermodellen gesteigert. Was
das bedeutet? Noch mehr Scharfe.
Noch mehr Kontrast und Leistung,
was die Abbildung betrifft. Wenn
draussen in der Natur die Wahr-
nehmung oft an nattirliche Gren-
zen stosst, kann das Leica-Produkt
seine Stdrken ausspielen. Etwa
dann, wenn die Distanz zu gross
oder das vorhandene Licht zu
schwach ist.

Der Laser machts
GEOVID HD-Fernglaser sind Ori-
entierungsprofis. ~ Sie
kleinste Details. Die Hochleistungsfernglaser
verfligen zudem (ber einen integrierten La-
ser-Entfernungsmesser mit einer Reichweite
von bis zu 1300 Metern. So weiss man immer
und dberall, wie weit ein Ziel entfernt ist. Das
Premium-Produkt wird so vielseitig einsetz-
bar. Nicht nur bei der Jagd, sondern auch im

erkennen

Vermessungs- oder Sicherheitswesen. Dafiir
sorgt das LED-Display. Es leuchtet aktiv rot
und passt seine Intensitdt automatisch jeder-
zeit den Lichtverhdltnissen der Umgebung
an. Auch in der Ddmmerung, was ein Uber-
strahlen des Auges verhindert. Angepasst
wurden (iberdies die Drehschiebehilsen.
Diese bieten durch zwei unterschiedliche
Raststufen jederzeit eine optimale Augen-
lage. Wer etwa eine Brille tragt, wird dies zu
schatzen wissen.

Auf Jager zugeschnitten

Erhdltlich sind die Leica GEOVID HD-FERN-
GLASER mit 42mm- oder 56mm-Objektiv-
durchmesser mit acht- und zehn- oder acht-
sowie flinfzehnfacher Vergrésserung. Das
8x42-er-Modell gilt als kompakter Allround-
Begleiter, wahrend sich das 10x42 GEQVID
HD zum detailreichen Beobachten und prazi-
sen Messen eignet. Die beiden 56-Modelle
ermoglichen lichtstarkes Messen. Jenes mit
der achtfachen Vergrosserung ist speziell fiir
die Bedurfnisse europdischer Ansitzjager zu-
geschnitten, das 15x56-GEQVID HD fir
Benchrest- und Long-Range-Schiitzen.

Das Licht machts

Es klingt nach Science Fiction. Doch bei Leica
hat die Zukunft bereits begonnen. Mit dem
GEOVID HD LUX 8x56 ist ab September 2009
eine vollig neue Form der audiovisuellen
Kommunikation auf dem Markt. Der HD LUX
ermdglicht nicht nur erstklassiges Beobach-
ten, sondern auch Reden via Headset mit
Partnern, die das gleiche Gerdt benutzen.
Eine Weltneuheit. Hinter der ausgekliigelten
Technik steht prazise Optik mit leistungsfahi-
gem Lichtwellenfunk. LightSpeed nennt sich
diese Technologie. Sie ist garantiert abhorsi-

LEICA GEOVID 8 x 56 HD LUX Set.
Lieferstart ist flir
Herbst vorgesehen,

Preise folgen.

cher und sorgt fiir absolute Funkstille, wenns
um den Austausch besonders sensibler Daten
geht. Spezialeinheiten bei Polizei und Militar

profitieren bereits von dieser Technologie.
Auch Private werden sie schatzen lernen.
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Prazision in allen Belangen

Mit zwei Zielfernrohren im Premium-Bereich steigt Leica in einen neuen Markt ein.
Eine erste Vorstellung erfolgte an der europaischen Jagdausstellung IWA.
Die beiden Modelle ER 2.5—-10 x 42 und ER 3.5 —10 — 14 x 42 bestechen durch ihre Brillanz

und sind flr Leica erst der Anfang.

Leicht, aber dennoch kompakt: Mit der ER-Se-
rie begibt sich Leica auf neues Terrain und lan-
ciert seine ersten beiden in Eigenregie gefer-
tigten Zielfernrohre. Jager und Sportschiitzen
werden an den Ausfiihrungen ER 2.5 - 10 x
42 und ER 3.5 — 14 x 42 ihre Freude haben.
Denn: Wer jagt, muss sich auf sein Material
verlassen konnen. Dafir steht Leica ein. Die
Optik beider Hochleistungszielfernrohre ist
hervorragend und liefert bestechende Bilder.
Dazu kommt eine solide Mechanik. Sie erhéht
die Sicherheit beim Schuss — und zwar in je-
der Situation. Das Modell ER 2.5-10 x 42 ist
universell einsetzbar und glanzt durch sein
weites Sehfeld. ER 3.5 — 14 x 42 erméglicht
dank seiner hohen Vergrdsserung Prazision
auf allen Distanzen. Das Kirzel ER steht fiir

«Extended Eye Relief» (verlangerter Augen-
abstand). Bei den beiden Leica-Modellen
betrdgt er 100 mm, Grosseres
gibt es im Premium-Be-

schiessen. Das kurze Okular
macht das Zielfernrohr sehr kom-
pakt und bietet viel Spielraum. So lasst
es sich perfekt auf die Waffe montieren —
und einfach bedienen. Der Lieferstart ist fiir

Herbst 2009 vorgesehen. Die Preise folgen.

reich derzeit nicht. Wer eine Brille tragt,
wird diesen Abstand zu schatzen wissen. Das-
selbe gilt flir Jager, die mit starkerem Kaliber

Der kleine Leichte fiir die Jackentasche

Design und Bedienung lassen keine Wiinsche
offen. Und er ist derart schmal, dass er in jede
Jackentasche passt. Aber nicht nur deshalb ist
der LEICA RANGEMASTER CRF 800 fir Jager,
Sicherheitsprofis oder Sportler unentbehrlich.
725 Meter betrdgt die maximale Reichweite
des neuen Leica-Distanzmessgerats. Doch
das ideale Einstiegsmodell {iberzeugt nicht
nur durch wackelfreies Beobachten mit einer
Hand. Der Laserentfer-
nungsmesser sorgt auch
fir unlbertroffene Abbil-
dungen — der siebenfa-
chen Vergrosserung  sei
Dank. Widrige Bedingun-
gen koénnen dem RANGE-

LEICA RANGEMASTER CRF 800.
Empfohlener Verkaufspreis: CHF 675.—

MASTER nichts anhaben. Selbst dann liefert
die lediglich 220 Gramm schwere Leica-Kon-
struktion per Knopfdruck rasch und zuverlas-
sig Daten fir kleine Ziele oder solche, die sich
bewegen. Stets hoch prazise. Denn ob hell
oder dunkel: Das Display passt sich automa-
tisch an und ist immer perfekt ablesbar. Das
alles macht den neuen RANGEMASTER zu ei-
nem verlasslichen Begleiter.
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M8 in sommerlichem Weiss

Die Leica M8 ist fiir kurze Zeit auch in Weiss erhaltlich: Deckkappe, Bodende-
ckel sowie die Riickseite sind bei der «White Edition» signalweiss lackiert. Der
Name ist Programm und Schmutz kein Problem: Der Lack ist widerstandsfahig
und schmutzabweisend. Die Belederung der Kamera besteht aus weissem Voll-
rindnappaleder und sorgt fiir angenehmen Griff. Die Bedienelemente aus Me-
tall sind silbern verchromt und passen damit bestens zu silbernen Objektiven
des Leica-Programms. Die Stiickzahl der «White Edition» ist streng limitiert.

LEICA M8 «White Edition».Empfohlener Verkaufspreis: CHF 10450.—

Die Weite erleben

Ein neues, kompaktes Superweitwinkel bereichert das Sortiment der M-Objektive: das LEICA
SUPER-ELMAR-M 1:3,8/18 mm ASPH. Damit ldsst sich die Weite des Raumes ideal einfangen.
Kaum grosser als ein Standardobjektiv, dringt es mit einem Bildwinkel von 100 Grad weit in
den Bereich der Superweitwinkel-Objektive ein und bietet hervorragende Abbildungseigen-
schaften. Damit erdffnen sich nicht nur fiir Architektur- und Landschaftsfotografen neue Per-
spektiven. Trotz seines enormen Bildwinkels zeichnet sich das neue Objektiv durch eine sehr
kompakte Bauweise aus. Erreicht wird dies unter anderem durch eine patentierte, platzspa-

LEICA | rende und effektive Gegenlichtblende. An der M8 entspricht sein Bildwinkel dem eines sehr
SUPER-ELMAR-M 1:3,8/18 mm ASPH. praxistauglichen 24-mm-Weitwinkelobjektivs, an den analogen M-Modellen avanciert es zum
Empfohlener Verkaufspreis: CHF 3420.— Superweitwinkel mit beeindruckendem Bildwinkel.

Der lang ersehnte Lichtblick

Der LEICA SF 58, der neue Systemblitz fiir die M-, R- und S-Reihe, iberzeugt durch Flexibilitat,
hohe Leistung und komfortable Ausstattung: Ob man ihn wegen der feinflihligen Steuerungs-
mdglichkeiten zum subtilen Aufhellen des Motivs verwendet, wegen seiner innovativen Reflek-
tortechnologie als flexible Lichtquelle einsetzt, schnelle Bewegungen einfrieren oder mit seiner
enormen Leistung die Nacht zum Tage machen will — der Kreativitdt sind kaum Grenzen ge-
setzt. Mit seinem allseitig schwenkbaren Hauptreflektor, einem kleinen Zweitreflektor zur Auf-
hellung der Schatten, der integrierten Weitwinkelstreuscheibe und einer tibersichtlichen Meni-
steuerung ist der SF 58 das geeignete Gerat fiir Leica-Anhangerinnen und -Anhanger.

LEICA SF 58. Empfohlener Verkaufspreis: CHF 890.—

Bitte in Mocca

Fiir die LEICA D-LUX 4 gibt es neu die elegante Bereitschaftstasche Mocca aus
Kalbsleder. Die schon gearbeitete Tasche, die mit der D-Lux 4 durch eine Stativ-
schraube verbunden wird, ist mit wenigen Handgriffen gedffnet, so dass direkt aus
der Tasche heraus fotografiert werden kann. Die Auflage ist weltweit auf 3000
Exemplare limitiert.

Bereitschaftstasche Mocca fiir die LEICA D-LUX 4.

Empfohlener Verkaufspreis: CHF 245.—
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Die Robuste fiir jedes Wetter

Harte Schale umhiillt cleveren Kern — diese Beschreibung fiir die wasser- und
staubdichte sowie stossfeste Lumix FT1 trifft den Nagel auf den Kopf. Es ist Pa-
nasonics erste Kompaktkamera fir den robusten Einsatz auch unter widrigen
Umgebungsbedingungen. Die 12-Megapixel-Kamera bietet die Méglichkeit,
auch Videos in HDTV-Qualitat (AVCHD Lite) aufzuzeichnen. Die FT1 wird nach den
gleichen Schutzstandards wie die weltweit bewahrten Panasonic «Toughbook»-
Computer gefertigt. Sie ist wasserdicht bis 3 Meter Tiefe, staubdicht und vertragt
Stlrze aus bis zu 1,5 Metern Hohe. So funktioniert sie selbst dort, wo andere
schon lange passen missen. Die 23 mm flache FT1 ist mit einem vielseitigen 3,3-
5,9/28-128 mm ausgestattet, dessen kurze Anfangsbrennweite sich auch bestens
fir Unterwasser-Aufnahmen eignet.

LUMIX FT1, silber, orange und aktiv-blau
Empfohlener Verkaufspreis: CHF 649.—

Raume perfekt in Szene setzen

Die Lumix FX40 ist eine kompakte 12-Megapixel-Kamera mit umfassender intelligen-
ter Automatik. Mit dem 25 mm-Superweitwinkel als kiirzester Brennweite des licht-
starken 5x-Zooms LEICA DC Vario-Elmarit 2,8-5,9/25-125 mm bietet sie viel Gestal-
tungsspielraum. Sie eignet sich besonders auch fiir Landschafts- und Architekturauf-
nahmen, flir das Fotografieren auf weiten Pldtzen, in engen Gassen und Innenrdu-
men. Im intelligenten Automatik-Modus (iA) wird automatisch das optimale der fiinf
wichtigsten Motivprogramme fiir die jeweilige Szene gewahlt. Neu bei der FX40 ist
eine Gesichtsidentifizierung (Face Recognition), die einmal gespeicherte Gesichter wie-
der erkennt. Mit der integrierten Subjekterkennung (AF-Tracking) kann die Kamera zudem ein  LUMIX FX40, silber, mattschwarz,
ausgewdhltes Motivdetail verfolgen und so im Fokus halten. Zur FX40 ist das passende Unter-  sweet-pink, perlmutt-weiss und rot

wassergehause erhaltlich. Empfohlener Verkaufspreis: CHF 499.—

Ideale Reisebegleiterinnen

Erweiterte Méglichkeiten in verkleinertem Gehduse machen die Lumix TZ-6 und
ihre gréssere Schwester TZ-7 zu perfekten Reisebegleiterinnen. Die Nachfolge-
modelle der erfolgreichsten Lumix-Kamera des letzten Jahres, der TZ-5, beste-
chen durch die weitere Perfektionierung des Konzepts «Kleine Kamera — grosses
Zoom — Intelligente Automatik». Bei weiter verringertem Gewicht bieten die 10-
Megapixel-Kamera noch mehr Weitwinkel, noch mehr Zoom und eine noch ein-
fachere Bedienung. Trotz kleinerer und leichterer Bauweise im Vergleich zum Vor-
gangermodell iiberzeugen sie durch ihre optische Leistung. Daflr verantwortlich
ist das neue Objektiv LEICA DC Vario-Elmar 3,3-4,9/25-300 mm. Es bietet neu
einen 25mm-Super-Weitwinkel als Anfangsbrennweite und einen von 10x auf
12x erweiterten Zoombereich. Die TZ-7 eréffnet mit einer neuartigen Kombination

LUMIX DMC-TZ-6, silber und schwarz von Foto- und Video-Features («Hybrid-Konzept») spannende Mdglichkeiten. Sie vereint
Empfohlener Verkaufspreis: CHF 499.— die Funktionen einer ambitionierten Superzoom-Kamera mit aktueller HD-Video-Technologie

auf kleinem Raum. Als erste Kamera ermdglicht sie auch im Video-Modus die Zoomfunktion
LUMIX TZ-7, silber, schwarz, chocolate und rot und zeichnet Videos im aktuellen AVCHD Lite-Video-Modus (720p) auf. Damit sind fast doppelt
Empfohlener Verkaufspreis: CHF 599.— s0 lange Video-Aufnahmen in HD-Qualitat mdglich wie bislang mit dem Motion-JPEG-Format.
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Il SCHAUFENSTER

Zwei auf einen Schlag

Das Lumix Micro G-System verfligt (iber ein
neues Kameramodell: die GH1. Sie verbindet
die Vorzlige des MicroFourThird-Standards:
die extreme Kompaktheit (dank fortschrittli-
cher Konstruktion ohne Schwingspiegel), die
auswechselbaren Objektive, das digitale Kon-
zept und eine hohe Bildqualitdt mit der
grundlegenden Fahigkeit digitaler Camcor-
der, Filme in Full-HD-Bildqualitat aufzuzeich-
nen.Die GH1ist also digitale Fotokamera und
vollwertiger Camcorder in einem. Und das
mit vielen Camcorder-typischen Merkmalen:
Video-Aufnahmetaste, integriertes Stereo-
Mikrofon mit elektronischem Windgerausch-
Filter, Anschlussmoglichkeit fur externe Mi-
krofone und permanente Schérfenachfih-
rung beim Filmen. Autofokus kann wahrend
der Aufnahme nachgefilhrt werde. Das
AVCHD (MPEG-4/H.264)-Aufzeichnungsver-
fahren und die hohe Aufldsung von bis zu

1920 x 1080
Pixel (entspr.
1080p-Standard)
garantieren gute Bilder,
die dem Qualitatspotenzial der besten zurzeit
erhaltlichen HDTV-Fernseher entsprechen.
Dazu kommen noch ein hoch auflésender
elektronischer Sucher sowie ein frei dreh- und
schwenkbarer 3"-Bildschirm (TFT-LCD) mit
LiveView. Der Benutzer sieht beim Fotografie-

LUMIX GH1.
Empfohlener Verkaufspreis: CHF 2299.—

ren das Bild so, wie es letztlich aufgenommen
wird. Bei gleichem Bildwinkel sind Bilder in
drei verschiedenen Bildformaten (4:3, 3:2
und 16:9) méglich. Der Lieferstart ist fiir Juni
2009 vorgesehen.

Leichtgewicht fiir Foto und Film

Im Kit zusammen mit der Lumix GH1 oder separat erhaltlich: Das Micro-FourThirds-Objektiv LUMIX G VARIO
HD 14-140 mm/F4.0-5.8 / 0.1.S. Das mit einer Lange von nur 8,4 Zentimeter und mit einem Gewicht von rund
470 Gramm ausserst kompakte und leichte Superzoom-Objektiv (10-fach-Zoom) erstreckt sich bei einer
Brennweite von 14-140 mm (28-280 mm entsprechend Kleinbildformat) vom leichten Weitwinkel bis hin zum
starken Tele. Sein Linsenaufbau sorgt flr beste optische Abbildungsleistungen. Ausgestattet mit MicroFour-
Thirds-Metallbajonett bietet es den bekannten optischen Bildstabilisator (OIS) und unterstiitzt Videoauf-
nahmen durch gerduscharme Fokussierung sowie permanente Scharfenachfihrung. Der Lieferstart ist fiir Juni

2009 vorgesehen.

LUMIX G VARIO HD 14-140 mm. Empfohlener Verkaufspreis: CHF 1299.—

Fiir dynamische Perspektiven

Das (Super-)Weitwinkelzoom LUMIX G VARIO 7-14 mm /
F4.0 ASPH deckt einen Brennweitenbereich von 7 bis 14 mm
(14-28 mm entsprechend Kleinbildformat) ab und ist so das
ideale Objektiv fir Freunde weitwinkelstarker Aufnahmen mit
dynamischer Bildperspektive. Das Micro-FourThirds-Objektiv
fallt dabei mit einer Lange von nur 8,3 Zentimeter und einem
Gewicht von rund 300 Gramm ausserordentlich kompakt aus.
Sein Linsenaufbau garantiert perfekte Bildkontraste und Farb-
wiedergabe. Der Lieferstart ist fiir Juni 2009 vorgesehen.

LUMIX G VARIO 7-14 mm. Empfohlener Verkaufspreis: CHF 1899.—
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Kompakt, stilsicher und robust

Wahrend MiniDV- und DVD-Camcorder fiir
herkémmliche Videos auf dem Riickzug sind,
strahlt der SD-Speicherkarten-Stern heller
denn je. Kein Aufnahmemedium konnte im
letzten Jahr so viele Videofilmer fiir sich ge-
winnen wie die kleine, robuste und zuverlas-
sige Karte. Die ultrakompakten SD-Camcor-
der S15 und SW21 von Panasonic sind am

SD-Camcorder SDR-515,

schwarz, bordeauxrot, silber
Empfohlener Verkaufspreis:

CHF 499.—

liebsten ganz nahe am Geschehen und teilen
ihre  Aufnahmen dank YouTube-Uploader
gern mit dem Rest der Welt. Das Modell S15
ist mit 165 Gramm ein Leichtgewicht und der
ideale «Uberall dabei»-Camcorder, mit dem
stilsichere Trendsetter in Freizeit und Job eine
gute Figur machen. Ob Video-Dokumentation
im Job oder Freizeit-Clip: dank iA-Funktion

SD-Camcorder SDR-SW21, griin, orange, silber

Empfohlener Verkaufspreis:

CHF 699.—

sind mit dem S15 ganz automatisch Videos in
bester Qualitat abgedreht. Ideal fir Sport,
Freizeit und ein abenteuerreiches Familienle-
ben ist das Modell SW21. Allzu grosse Ge-
danken muss man sich um diesen Camcorder
weder beim Wasser- und Wintersport noch
beim Familienausflug machen. Er ist wasser-
dicht, stoss- und staubgeschitzt.

Fiir anspruchsvolle HD-Einsteiger und Semiprofis

Immer mehr Videofilmer begeistern sich fiir
Aufnahmen in HD-Qualitat. Fir die Einen soll
der Traumcamcorder semiprofessionellen An-
sprlichen geniigen und kreativen Spielraum
mitbringen. Die Anderen méchten einfach un-
komplizierten Videospass in bester Bildquali-
tat. Den Anforderungen beider Gruppen ent-
sprechen die HD-Camcorder TM300 und
HS300 von Panasonic. Mit der Moglichkeit
auf SD/SDHC-Speicherkarte und die einge-
baute Festplatte (TM300: 32 GB, HS300: 120
GB) aufzunehmen, sind sie ideal geeignet fur
all jene, die Wert auf gute Bildqualitét und

PANASONIC HD-Camcorder TM300
Empfohlener Verkaufspreis:

CHF 2199.—-

umfangreiche Ausstattung legen. Das ver-
besserte Full HD 3MOS-Kamerasystem mit
den neuen 1/4,1-Zoll grossen Sensoren
bringt es mit 9,15 Megapixel (3 x 3,05 Mega-
pixel) auf eine horizontale Aufldsung von
1080 Bildzeilen. Zusammen mit dem LEICA
DICOMAR-Objektiv mit optischem 12x Zoom
und dem optischen Bildstabilisator liefert es
eine (iberragende Scharfe. Neben Video- sind
Fotoaufnahmen mit einer Auflésung von bis
zu 10,6 Megapixel méglich. Bei gleichzeitiger
Aufnahme von Video und Foto wird eine Auf-
|6sung von 8,3 Megapixel erreicht. Eine extra

Empfohlener Verkaufspreis:

CHF 2299.—-

PANASONIC HD-Camcorder HS300

auf Fotos abgestimmte iA- und bildstabilisie-
rende OIS-Funktion sorgen fiir zusatzlichen
Komfort. Die Intelligente Automatik aktiviert
automatisch verschiedene Aufnahmefunktio-
nen. Unter anderem die neue Autofokus-Ver-
folgung: Ein einmal auf dem neuen Touch-
screen-LCD markiertes Objekt bleibt automa-
tisch im Fokus, selbst wenn es sich im Bildfeld
bewegt. Ambitionierte Anwender freuen sich
iber den manuellen Einstellring, durch den
sich die zentralen Aufnahmefunktionen Fo-
kus, Zoom, Blende, Verschlusszeit und Weiss-
abgleich fein und prazise einstellen lassen.

» SEITE 13




Il PEOPLE

Projektleiter Stephan Schulz

Der Mann, der die S2 lebt

Im Sommer lanciert Leica die neue Spiegelreflexkamera LEICA S2, die Profis und ambitionierten
Hobby-Fotografen neue Dimensionen in der Digitalfotografie eréffnet. Fir Projektleiter Stephan
Schulz schliesst sich mit der Arbeit ein Kreis, der mit einer M6 begann.

Das ist ein richtig grosses Projekt. Fir Leica.
Und vor allem fiir Stephan Schulz, der seit
Sommer 2007 die Entwicklung der LEICA S2
als Projektleiter koordiniert: «Fiir Leica ist es
das bisher grosste Entwicklungsprojekt. Und
fur mich selber natirlich auch.» Im Sommer,
rund zweieinhalb Jahre nach dem Start des
Projekts, wird die S2 im Markt eingeftihrt. Vor
dem Hintergrund der aktuellen wirtschaftli-
chen Lage sei dies natlrlich kein optimaler
Zeitpunkt, sagt Stephan Schulz. Trotzdem ist
er optimistisch. Denn das neue Leica-Flag-
schiff wende sich an Profis und ambitionierte
Hobby-Fotografen gleichermassen, was die
Absatzchancen erheblich verbessere. Zudem
konsolidiere sich derzeit der Markt der Mittel-
format-Kameras. Das heisst: Die Konkurrenz
wird kleiner. Aber vor allem: Leica legt mit der
S2 ein Mittelformat-Kamera mit ausserge-
wohnlichen Qualitaten vor.
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Weltneuheit im digitalen Markt

Sie besticht vorab durch eine sehr hohe Auf-
[6sung der Objektive, die alle fotografischen
Bediirfnisse in einer beeindruckenden Quali-
tat abdecken. Der Leica Pro Sensor tbertrifft
mit 30 x 45 mm das traditionelle 35 mm-
Leica-Format und erfiillt mit 37,5 Megapixeln
allerhdchste Ansprliche. Der Bild-Prozessor
«Maestro» wurde gemeinsam mit Fujitsu
entwickelt und markiert eine Weltneuheit im
digitalen Markt. Er ermdglicht hochste Bild-
qualitat und ultraschnelle Ubertragungszeit
bei minimalem Energieverbrauch. Die Ka-
mera ermdglicht 1,5 Bilder pro Sekunde und
ist dank dem kompakten Metallgehause und
dem systemintegrierten Aufbau kleiner und
handlicher als vergleichbare Produkte.

Wenn Stephan Schulz iber die S2 spricht,
merkt man ihm an, dass er die S2 lebt. Mit ei-

nem Team von rund hundert Leuten befindet
er sich derzeit auf der Schlussgeraden der
Entwicklungsarbeit. Dabei geht es jetzt noch
um den Feinschliff bei der Systemintegration.
Das Zusammenspiel der einzelnen Teile sei
grundsatzlich eines der gréssten Probleme in
der Entwicklungsarbeit: «Man muss die ver-
schiedenen Funktionen getrennt voneinan-
der entwickeln, ohne im Detail zu wissen, ob
sie schliesslich auch zusammenspielen, sagt
Stephan Schulz. Seine wichtigsten Aufgaben
als Projektleiter: Markt- und Bediirfnisana-
lyse, Erstellen von Anforderungsprofilen, Bud-
get- und Preismanagement und vor allem die
Koordination komplexer Arbeitsprozesse. Be-
reitet einem das bei einem Projekt dieser
Grossenordnung keine schlaflosen Nachte?
Eigentlich nicht, antwortet Stephan Schulz, er
arbeite mit einem hervorragenden Team zu-
sammen und habe die Gewissheit, dass man
ganzam Schluss mit einer gelungenen Markt-
einfihrung die Frichte der Arbeit ernten
kénne.




Die Synthese einer Laufbahn

Zuversicht gibt dem 48-jahrigen Familienva-
ter wohl auch die Tatsache, dass die Arbeit bei
Leica so etwas wie eine Synthese seiner bis-
herigen Laufbahn ist. Der Diplomingenieur
fur physikalische Technik und Fachkaufmann

Marketing arbeitete zuvor als Marketingleiter
in der Unterhaltungselektronik, als Marke-
tingleiter Foto bei Pentax und Prozessent-
wickler Bildsensoren bei Philips. Mit diesem

Die S2 an der Messe

Die professional imaging 09 ist das grosste
Forum des Bildschaffens in der Schweiz.
Alle massgeblichen Lieferanten der Bran-
che werden teilnehmen. Fiir Kundinnen
und Kunden ist sie deshalb ein Muss: Das
gilt fir den Detailhandel ebenso wie fiir
Berufsfotografen, berufliche Anwender,
Prosumers sowie Angestellte der Gestal-
tungs- und Printberufe und neu auch fiir
Video- und Kinoschaffende. Anlasslich der
Ausgabe 2009 (Messezentrum in ZUrich-
Oerlikon, 27.5 —29.5.) wird Leica auch die
kurz vor der Einflihrung stehende S2 pra-
sentieren.

www.professional-imaging.ch

Riistzeug fihlte er sich bereit fir die Aufgabe
bei Leica.

Kommt hinzu, dass er selber ein passionierter
Hobby-Fotograf ist. Seine Leidenschaft be-
gann mit Fotokursen in der Schule und ent-
fachte vollends mit dem Kauf einer M6. Spa-
ter kam eine M8 hinzu. Das optimale Zusam-
menspiel zwischen technischer Perfektion
und Kreativitat macht fur ihn die Faszination
aus. Das grosste Geschenk wird der Hobby-
Fotograf Schulz wohl vom Projektleiter Schulz
in Form einer S2 erhalten.

L
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LEICA
REPRASENTANZ

Basel

Basel

Basel

Bern

Bern

Bern

Bern
Biel/Bienne
Brugg
Chiasso
Chur
Crans-Montana
Geneve
Genéve
Geneve
Genéve
Grenchen
Gstaad
Langenthal
Lausanne
Lausanne
Locarno
Luzern
Neuenburg
St. Moritz
Vevey
Winterthur
Zermatt
Zug

Ziirich
Ziirich
Ziirich
Ziirich

| WWW.LEICA-CAMERA.CH

Photo Wolf AG

Foto Video Digital Marlin
Fust Center Eschenmoser
Foto Video Zumstein AG
Foto Pro Dany AG

Photo Vision AG

Fust Center Eschenmoser
Photo Vision AG

Foto Eckert

Foto Lucini SA

Wuffli Foto Video

Deprez SA Photo-TV-Video
Photo Puig SA Euro Photo
Photo Hall SA

Photo Verdaine SA
Image Pricam

Foto Ryf AG
FotoGstaad.ch

Foto Lang AG

Photo Grancy

Photo Vision
Foto-Video-Miiller
Fotopro Ecker AG

Photo Vision AG

Photo Optik Rutz AG
Photo Cagan SA

Foto Pro Glattfelder
Perren-Barberini AG

Grau Foto Optik AG

Camera-Store Schwarzenbach

FotoPro Ganz AG
Foto Optik Baren AG
Fust Center Eschenmoser

Freie Strasse 4
Aeschenvorstadt 21
Riimelinbachweg 6
Casinoplatz 8
Waisenhausplatz 14
Marktgasse 37
Laupenstrasse 6
Marktgasse 11
Neumarkt 2

Via Borromini 1/3
Grabenstrasse 34
Avenue de la Gare 3

1 Place St-Gervais

Rue de la Confédération 5
Place des Eaux-Vives 6
Rd-Pt Plainpalais 2
Bettlachstrasse 2
Cheseryplatz
Marktgasse 34
Boulevard Grancy 58
Rue Centrale 7

Piazza Grande 9-C.P. 48
Pilatusstrasse 5

Rue St-Maurice 1

Via Maistra 24

Rue du Simplon 50
Marktgasse 12
Bahnhofstrasse 17
Bundesplatz 2
Hottingerstrasse 37
Rennweg 26
Lowenstrasse 57
Birmensdorferstrasse 20

www.fotohaus.ch
www.fotomarlin.ch
www.eschenmoser.ch
www.foto-zumstein.ch
www.fotopro.ch
www.photovision.ch
www.eschenmoser.ch
www.photovision.ch
www.fotoeckert.ch
www.fotolucini.ch
www.wuffli.ch
www.deprezphoto.ch
www.europhoto.ch
www.photo-hall.ch
www.photo-verdaine.ch
WWW.image-pricam.com
www.fotoryf.ch

www.fotogstaad.ch

www.photovision.ch
www.fotomueller.ch
www.fotopro.ch
www.photovision.ch
www.foto-rutz.ch
www.photocagan.ch
www.fotopro.ch

www.foto-optik-grau.ch
www.camerastore.ch
www.fotopro.ch
www.fotobaeren.ch

www.eschenmoser.ch

contact@fotohaus.ch
info@fotomarlin.ch
85@fust.ch
info@foto-zumstein.ch
dany@fotopro.ch
bern@photovision.ch
127@fust.ch
biel@photovision.ch
info@fotoeckert.ch
fotolucini@fotolucini.ch
chur@wuffli.ch
deprezsa@mysunrise
info@europhoto.ch
photo-hall@bluewin.ch
philippe@photo-verdaine.ch
info@image-pricam.com
fotoryf@ryfag.ch
info@fotogstaad.ch
fotolang@bluewin.ch
photograncy@bluewin.ch
Is@photovision.ch
info@fotomueller.ch
pilatus@fotopro.ch
ne@photovision.ch
info@foto-rutz.ch
contact@photocagan.ch
glattfelder@fotopro.ch
perrenbarberini@bluewin.ch
info@foto-optik-grau.ch

camerastore@camerastore.ch

rennweg@fotopro.ch
info@fotobaeren.ch
65@fust.ch



